
あけぼのばし商店街インスタ活用
についての調査報告書



自治体のSNS活用成功例

•葉山町（神奈川県）

フォロワー数は約3,800人

美しい街並みや葉山町の風景を中心に投稿。「葉山歩き」という
ハッシュタグを生み出し投稿を促すことで、フォロワーの増加や
葉山町への誘致促進



葉山歩き投稿例



商店街の参考事例

•商店街が独自で行っているものではないが、商店街を応援する
ものとして参考となる。



吉祥寺のベスト

•住宅メーカーが近辺のベストグルメを紹介。

•町の魅力を知ってもらうことで顧客を増やす目的。





大田区商店街連合会

•大田区の商店街の連合会が行っている。





商店街が運営しているインスタグラムを
少ない
•成功事例として２つ挙げたが、共通しているのは、統一テンプ
レートの使用である。

•あけぼのばし商店街のインスタグラムは統一テンプレートがな
いので、統一テンプレートを使用するべきである。







SNS使用に関するアンケート調査

• 生活の中の情報源がどうなっているのかを今後、顧客としたい若い世代を対象にアンケートを実施



調査概
要
・
・調査⽅法

Googleフォームを用いてInstagram、X、YouTube、TikTokの4つの
SNSの利用に関するアンケートを実施

18歳〜26歳の男性56名、⼥性93名、性別未回答2名の151名



各snsのコンテンツの⻑さ＝利用時間

Instagramに関してはコンテンツの⻑さに

関わらず利用時間が⻑い

24 20 26 81

48 49 39 15

16 36 51 48

63 46 35 7

0% 10% 20% 30%

sns別・利⽤時間

40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

instagram

X

youtube

tiktok

1番 2番 3番 4番

SNS別にみた“利⽤時間”の違い



7 29 30 85

21 51 54 25

30 40 43 38

93 31 24 3

0% 10% 20% 30% 60% 70% 80% 90% 100%

X

instagram

youtube

TikTok

SNS別利⽤頻度の違い

40% 50%

1番 2番 3番 4番

SNS別にみた“利⽤頻度”の違い

Instagramの利用頻度が⾼い
⇕

TikTokの利用頻度が低い



SNS総利⽤時間



友達との交流

グルメに関すること

美容（コスメ、ヘア、ネイル等）に関すること

洋服に関すること

暇つぶし（⽬的はない）

⾃分の投稿

芸能⼈、インフルエンサーに関すること

利⽤しない
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《 X(旧Twitter)の利用⽬的
》
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《 YouTubeの利用⽬的
》
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《 TikTokの利用⽬的
》
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男⼥間のSNS総時間利用の差

性別 ~1h 1~2h 2~3h 3~4h 4~5h 5h~ 総計
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総計 2.65% 13.25% 25.17% 22.52% 14.57% 21.85% 100.00%



性別 1番 2番 3番 4番 総計

回答しない 50.00% 50.00% 0.00% 0.00% 100.00%

⼥性 75.27% 13.98% 9.68% 1.08% 100.00%

男性 39.29% 30.36% 26.79% 3.57% 100.00%

総計 61.59% 20.53% 15.89% 1.99% 100.00%

男⼥間のInstagram利⽤頻度の差


