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産業振興会議 専門部会 

「新宿らしい産業振興・新しい産業づくり」報告 

 

１．新宿らしさとは 

（１）特色あるエリア 

  ①歴史的背景から生まれた、地域の特性 

（２）多国籍な住民 

①122か国の外国人住民 

（３）多様な来街者 

  ①在学、在勤者（昼夜間人口比率：229.9％） 

  ②日本人、外国人旅行者 

  ③オリンピックによる来街者の増加 

（４）多様な企業 

  ①大企業、中小企業、商店街の個店など様々な規模の企業の集積 

  ②老舗企業と創業直後の企業の集積 

  ③統計上、産業別に分類されない企業の増加 

  ④来街者関連産業とその波及効果のある関連企業の集積 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

多様性、多種混在 

多国籍、多業種 

特定のターゲットに焦点を絞りにくい 

歴史的背景（地域別） 

多数の来街者 

多様なニーズに 

応えていく必要性が高まっている 
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２．新宿区の産業振興施策の現状と課題 

（１）新宿区の産業振興施策の現状 

①業種の枠組みで行っている施策 

   ・ものづくり産業（新製品開発・販路拡大等への助成、ものづくりマイスターの認

定、体験型教室の開催、後継者育成のための助成） 

   ・地場産業（印刷・製本関連業、染色業） 

   ・商店街 

②全業種を対象にした施策 

   ・販路拡大（商談会の開催、展示会等出展費用の助成、営業力強化の支援） 

   ・場の提供（産業振興フォーラム、ビジネス交流会の開催） 

   ・課題解決（中小企業診断士による相談） 

 

（２）新宿区の産業振興施策の課題 

  ①現状の産業振興施策の方向性 

・国が全国一律で実施してきた政策・施策に沿った産業振興施策 

・従来の「業種」の枠組みで行われる産業振興施策 

  ②現状の産業振興施策の課題 

・新宿区の特性と実施している産業振興施策にギャップがある 

・新宿区の産業の活性化に十分につながっていない 

   ・企業の課題と実施している産業振興施策にミスマッチがある 

   ・同じ業種でも同じ切り口の支援では対応が出来なくなっている 

 

（３）区内企業の現状 

  ①景況調査（特別調査） 

   ・事業承継(平成 26年 4月~6月期)  「資料４」参照 

    ◇事業承継の予定が「現時点では未定」 42.8％ 

   ・販路拡大等の取り組み(平成 26年 7月~9月期) 「新宿区中小企業の景況（平成 26 年 7 月～9 月期）」参照 

    ◇販路拡大等に関する取り組みの課題点 

人材確保が難しい 35.6％、販路・販売先の確保が難しい 30.2％、 

専門知識・ノウハウの不足 24.3％ 

    ◇販路拡大等に関して今後行いたい取り組み 

営業の人員強化 21.7％、新商品・新サービスの開発(又は取り扱い)18.0％、

自社ホームページの充実・機能強化 16.9％ 

  ②区内企業の現状把握 

   ・平成 28年度実態調査実施予定（次期産業振興プラン策定に向けて） 
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３．産業振興策の方向性 

（１）新宿区の産業、企業が目指すべき姿 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

化学反応 

連携 
創業 

新事業 業態転換 

集積 

新たなニーズをとらえて、顧客や市場にとって価値あるサービスを提供 

新宿らしさ  

⇒ 多様性、多種混在、多国籍、他業種 

 

時代の変化 

 ・少子高齢化、人口減少社会 

・個人の価値観の変化、ライフスタイルの多様化 

⇒ ・ニーズの変化の短サイクル化 

・ＩＴの発達 

・グローバル化 

新たな価値の創造、新たな産業の創造 

新たなニーズの発生 
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（２）産業振興施策の考え方 

  ・自助努力を行う企業に対しての支援（新宿区産業振興基本条例第３条「基本理念」） 

・新しい時代に対応した枠組みでの産業振興施策の推進 

・従来の産業の枠を越えた、テーマ性を持った枠での産業振興施策の推進 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

支援 

対象企業 

自助努力を行う企業 

新たなニーズに対応した支援 

支援 

対象企業 

支援 

対象企業 

テーマ テーマ 

施策 施策 施策 

テーマ 

施策 施策 
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４．その他検討が必要な項目 

（１）求められている企業の姿 

  ①今の時代、企業に求められているもの 

  ②新宿区、地域で増えて欲しい企業 

（２）支援の実施者 

①区が行う施策 

②区と企業、金融機関、教育機関、産業経済団体と協力して行う施策 

（３）新たなニーズに対応したテーマ 


